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Auszeit beim Winzer Auszeithof Enk (vlg. Hochreiter) Auszeithof Reiter
Zeit fiir mich einfach.leben Kraft aus der Natur schopfen
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Ethischer Exkurs: Marketing - wollen wir das?

 Marketing =Werbung= pfui?

- ,Marketing ist kunden- und wettbewerbsorientiertes
Verhalten: Es geht darum, Menschen zu Uberzeugen, dass euer
Angebot es wert ist, angenommen oder unterstitzt zu

werden."

=Es geht darum, Menschen zu Uberzeugen, dass euer Angebot
fur sie das richtige sein kann.

=Es geht darum, Menschen zu zeigen, dass es Euer Angebot
gibt und transparent zu machen, ob es das passende sein kann
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Kleiner Exkurs: Vier A-Schema

- Availability (Verfigbarkeit),

» Accessibility (Zuganglichkeit),

- Acceptability (Annehmbarkeit),

- Adaptability (Anpassungsfahigkeit)
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,Die Bereitstellung von hilfreichen Informationen und die so
erreichbare Verringerung des Informations- und Wissensgefdlles
zwischen Betroffenem und Suchtexperten beginstigt bereits ein
passendes Matching zwischen Abhdngigkeitserkranktem und der
geeigneten Suchthilfeeinrichtung."

( Perpetua Schmid und Axel O. Kern: Marketing und Soziale Arbeit — muss das sein?)

17 502 Viarketing fir soziale Leistungen in der Landwirtschaft ~ Rebecca Kleinheitz
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Marketing , klassisch"

~ Marketing- Murkt-q Marketing-
controlling analyse ziele

o

Marketing-
After strategie

- /IEIgruppe @
S Umsatz/ ! Marketing- Marketing-

Umsetzung

konzept instrumente

_ des Konzepts @

Marketing: Fokus auf die Zielgruppe, danach folgen Ziele, Strategie und Marketingkonzept

https://www.fuer-gruender.de/wissen/unternehmen-fuehren/marketing/
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Marketing klassisch — Schritte

- Zielgruppe definieren (WER kauft)

 Marktforschung betreiben

- Marketingziele festlegen (WO wollen Sie hin)

- Marketingstrategie bestimmen (WIE erreicht man Ziele)

- Marketinginstrumente identifizieren (WELCHE Malénahmen
werden ergriffen)

 Marketingkonzept erstellen (WANN erfolgen die Malinahmen)
- Konzept umsetzen & After sales betreiben

- Marketingcontrolling nutzen (WAS hat funktioniert?)
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Verkaufen Sie Produkte...
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....oder auch soziale Dienstleistungen?
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Besonderheiten unseres Angebots- was verkaufen wir?

Eine Dienstleistung ist ein ,nicht-sichtbares" Verkaufsqut , das
bedeutet es ist

« schwer direkt zu vergleichen

» Kund*innen entscheiden aufgrund von Annahmen, nicht von
Erfahrungen

- Bedeutung von Image, Wertorientierung, Qualitatssicherung, Leitbild....

* In mancher Hinsicht ein ,Vertrauensgut"

- Klassische ,Preispolitik™ greift an manchen Stellen nicht, da
Nutzende/Kund*innen z Kaufer*innen
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Wer ist meine Kundschaft?

Besonderheit I: Kund*innen sind sowohl die die
Einkaufer*innen von Produkten als auch die

AWT
Einkaufer*innen von Dienstleistungen (ITID ’

f@& 4 /AN | e
A k L /T T 1N
T
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Wer ist meine Kundschaft?

Besonderheit Il:

- ,Nicht der dezidive Kunde
(Patient, Klient) wahlt alleine
die fur ihn geeignete ’ ez
Einrichtung aus, sondern ein g
erweitertes Umfeld (assistive f ii Y &
Kunden) durch den

dezidiver Kunde dezidiver Kunde

an o (Abhangigkeitserkrankter)
personhChen Und assigtiver Kundemit

Sozialdienst,ua.)

professionellen Bezug damit ;mﬁ
befasst ist und die finale .
Entscheidung wesentlich
mitbestimmt."

Abbildung 1: Beziehungsgefiecht dezidiver und assistiver Kunden bei der Auswahl einer Suchtklinik
(Quelle: Eigene Darstellung)
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Wer ist meine Kundschaft?

« Besonderheit Ill:

Kund*innen sind nicht nur die
Menschen, die eure
Leistungen in Anspruch
nehmen, sondern aulerdem
alle Menschen, die eure
Arbeit finanziell, ideell oder
tatkraftig unterstitzen.
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Kund*innén‘tberzeugeniStrategie

- Entgegen des-Ublichen, falschlichen Verstandnisses von
Marketing als,Kunden-uberreden-Strategieswird. hier
Marketing als ,Kunden-uberzeugen-Strategie" formuliert.

- Dies bedeutet insbesondere, den Kundennutzen, und hier
sowohl des dezidivenals auch der assistiven Kunden, als
zentrale Perspektive unternehmerischen Handelns zu
verstehen. Die strenge Kundenorientierung erfordert und
beinhaltet ,den offenen Kontakt zum Kunden, die gezielte
Erforschung von Kundenwuinschen und die sich daraus
ergebenden Anpassungen im Dienstleistungserstellungsprozess"
(Meffert und Bruhn 2009, S.3).




Kund*innen-QOrientierung

- Unter Kundenorientierung versteht man die genaue Kenntnis
der

- Wahrnehmungen,

- Erfahrungen,

- Einstellungen,

» Erwartungen der Kund*innen sowie

- die Bereitstellung eines aus ihrer Sicht zufriedenstellenden
Leistungsangebotes.

» https://www.skala-campus.org/artikel/dienstleistung-
vermarkten-non-profits/
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Kund*innen-Qrientierung

Man sagt: ,Fur eine starke Kundenorientierung musst ihr gezielt die
Wuinsche der Kundschaft herausfinden und eure Leistungen daran
anpassen."

Es geht also darum, die Kund*innen und ihre Bedurfnisse ernst zu nehmen
und eure Leistungen darauf auszurichten, damit sie Vertrauen zu eurer
Organisation aufbauen und euch die Treue halten.
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Kund*innen-Qrientierung

Man sagt: ,FUr eine starke Kundenorientierung musst ihr gezielt die
Winsche der Kundschaft herausfinden und eure Leistungen daran
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Es geht also darum, die Kund*innen und ihre Bedurfnisse ernst zu nehmen
und eure Leistungen darauf auszurichten, damit sie Vertrauen zu eurer
Organisation aufbauen und euch die Treue halten.
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Marketing klassisch — 4P

 Product (Produktpolitik):
Die Produktpolitik als eines der Marketinginstrumente setzt sich mit der
Frage auseinander, wie man das optimale Produkt fir die eigene
Zielgruppe gestaltet, sodass ein Mehrwert beim Kunden entsteht.

« Price (Preispolitik):
Unter die Preispolitik fallen alle Entscheidungen des Unternehmens, die
sich auf die Preisgestaltung fur ein Produkt auswirken.

- Place (Distributionspolitik):
In der Distributionspolitik wird die Frage beantwortet, wie ein Produkt zum
Kunden kommt. Die Arten an Vertriebswegen sind vielfaltig und missen an
Zielgruppe und Produktart angepasst werden.

« Promotion (Kommunikationspolitik):
Bevor der Kunde ein Produkt kauft, muss er von dessen Existenz und
seinem Mehrwert erfahren. Die Kommunikationspolitik beschaftigt sich
mit genau dieser Problemstellung. Sie gehort zu einem derjenigen
Marketinginstrumente, welche in der Offentlichkeit am starksten
wahrgenommen werden.
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Marketing klassisch — Dienstleistung 7 P

Der Prozess der Leistungserstellung kann sich bei einer Dienstleistung auf
die Kundenzufriedenheit auswirken und wird daher ebenfalls als eines der
Marketinginstrumente betrachtet.

Bei der Erbringung einer Dienstleistung steht haufig eine Person in Form
des Dienstleisters als Leistungserbringer im Mittelpunkt, so zum Beispiel
der Friseur. Da die Kundenzufriedenheit im grof3en Ausmal3 von dieser
Person abhangig sein kann, ist die Personalpolitik ein weiteres der
Marketinginstrumente.

Die Raumlichkeiten oder Umgebung, in denen eine Dienstleistung erbracht
wird, kann eine entscheidende Auswirkung auf die Wahrnehmung der
Dienstleistungsqualitat durch den Kunden haben. Die Ausstattungspolitik
als eines der Marketinginstrumente beschaftigt sich mit Malnahmen zur
Optimierung dieser Ortlichkeiten.

11.09.2024 Marketing fursoziale LeistungeniniderLandwirtschaft  Rebecca Kleinheitz 19




Mehrwert - Marketing nochmal anders gedacht

» Soziale Landwirtschaft ist die ,Verbindung von Landwirtschaft
mit sozialen, gesundheitlichen, edukativen, arbeitsintegrativen
oder auch landschaftsokologischen Zielen, welche einen
Mehrwert fur die Nutzenden, die Anbietenden, die
Gemeinweisen, die Landwirtschaft und die lokalen Sozial-,
Bildungs- und Gesundheitsdienste schaffen." (Susanne Elsen
2022)
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Wer profitiert auf welcher Ebene vom Mehrwert?

- Qualitat der Produkte oder Leistungen: Nutzer*innen

- Positives Image: Vertreter*innen der Branche
(Landwirtschaft und Sozialer Sektor)

- Losungskonzepte fur gesamtgesellschaftliche Fragen:
Trager*innen gesellschaftliche Verantwortung

- Innovationspotential: Unternehmer*innen und
Investor*innen

- Gute Gewissen/WohlfUhlfaktor: Uberzeugte
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Ansdatze zur Einbindung von Nutzer*innen

- In Erzeuger-Verbraucher-Gemeinschaften
(EVQG) schlief3en sich vorwiegend im
Lebensmittelbereich Verbraucher mit
Erzeugern zusammen, um kostengunstiger
in der Regel 6kologisch angebaute
landwirtschaftliche Produkte zu produ
und zu verteilen

» Moglich als Verein, Genossenschaft oder4

Mischmodellen
GRUNFUTTER

Erzeuger-Verbraucher-Gemeinschaft Jena e.V.
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Ansdatze zur Einbindung von Nutzer*innen

» CSA — community supported agriculture/SoLawi

« Bei Solidarischer Landwirtschaft (kurz Solawi) werden die
Lebensmittel nicht mehr Gber den Markt vertrieben, sondern
fliel3en in einen eigenen, durchschaubaren
Wirtschaftskreislauf, der von den Teilnehmer*innen mit
organisiert und finanziert wird.

- Solidarische Landwirtschaft fordert und erhalt eine bauerliche
und vielfaltige Landwirtschaft, stellt regionale Lebensmittel
zur Verfiugung und ermaoglicht Menschen einen neuen

Erfahrungs- und Bildungsraum.
kM » Solidarische
Landwirtschaft

cich die Ernte teilen
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Weitere Ansatze zur Einbindung von Nutzer*innen

« Miethuhn

o W20 € - Patenschaften

M| 1x wichentlich

=
] il

a T « Weinrebbstock-Aktien mit
Gl i ey A A : .
Jetzt ein Huhn mieten! GenUSSSChem

Sie erhalten 6 Bio-Eier wochentlich!

T e ZUusatznutzen

1/4 Jahr 28,00€
1/2 Jahr 55,00€

1Jahr 108,00€ (KlnderbauernhOf,

Auch als Geschenkgutschein

Unsere Hiihner leben artgerecht auf unserem Bioland- St re i C h e |t I e re, H Offe Ste,

Bauernhof. Ihr ,mobiler Hiihnerstal” steht auf der
frischen Wiese. Wenn Sie ein Huhn mieten, bekommen Ste jede

e ST Stallweihnachten...)

Informationen und Bestellformulare erhalten Sie unter
066 60/96 01-0 oder an einer unserer Verkaufsstellen.

Hofgut MarjoB, Barackenhiife, 36396 Steinau-MarjoB

- -

Kontrofistelle: DE-0K0-006.
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ZUM WARENK.
0 Artik

WEINPATENSCHAFT FUR EINEN WEINSTOCK

1B rtung: w W W
‘rpakete (10) N i

n(332)
Welcher Weinkenner méchte nicht einmal einen Wein mit dem eigenen Namen auf dem Etikett

in den Handen halten? Aber wer hat schon die notwendige Zeit und verfugt uber die langjahrige
Erfahrung zur Kultivierung der anspruchsvollen Reben. Mit einer Patenschaft fur einen Wein-
stock ist das jetzt kein Problem mehr. Hier mieten Sie sich einfach einen Weinstock und geben
diesen zur Pflege in die sorgsamen Hande eines erfahrenen Winzers.

13)

Diese Patenschaft lohnt sich - ein auRBergewdhnliches und individuelles Geschenk far Freunde,
Kollegen oder Geschaftspartner.

Lieferzeit: 2 Wochen
Artikelnr.: WG-WP

11.09.2024 Marketing fur soziale Leistungen in der Landwirtschaft ~ RebeccaKleinheitz 28



Mehrwert : Positives Image

Branchenvertreter in Ministerien, Kammern, Verbanden, EU und
kommunalen Behorden

 Multifunktionalitat

* Imagegewinn

« Landwirtschaftliche Forderung EU, LEADER, ELER,
* Modellprojekte

Das Netzwerk Landliche Raume unterstutzt die Umsetzung der EU-
Entwicklungspolitik in landlichen Raumen. Finanziert werden die
Programme Gber den Europaischen Landwirtschaftsfonds fur die
Entwicklung des landlichen Raums (ELER). Als Serviceeinrichtung fir das
Netzwerk ist die "Deutsche Vernetzungsstelle Landliche Raume" in der
Bundesanstalt fir Landwirtschaft und Ernahrung (BLE) angesiedelt
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Entscheider*innen und Verantwortungstrager*innen

- Losungsansatze fur gesellschaftliche Fragen: Inklusion,
Hofesterben, landliche Daseinsfursorge, ,Problem-Klienten®,
u.a.

» Ansprechpartner in Verwaltung von Kostentragern, politischen
Gremien von lokal bis international

« Ziel: Aufnahme in Forderprogramme, freie Mittel,
Modellprojekte

» Werkzeug z.B. SROI ( Social Return on Invest)
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Gewinnung von Investor*innen

- Neue Modelle des Wirtschaftens

» Social entrepreneurship
 Regionalwert-AG

« Gemeinwohl- und Nachhaltigkeitsbilanzen

* Neue Modelle der Ansprache von Investor*innen

Crowdfunding /Crowdinvesting

Genussscheine

Stipendien ( Ashoka), nicht monetare Forderung
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« SROI untersucht wie die Auswirkungen, die durch die Arbeit
insbesondere sozialer Organisationen und Projekte im Sinne
des Gemeinwohls entstehen, gemessen und finanziell
bewertet werden kdnnen.

- Der SROI ist dabei eine Methode, die die klassischen
finanziellen Bewertungsmethoden (ROI) um einen
sozialokonomischen und umweltpolitischen Wert erweitert
und damit auch fir Non-Profit-Organisationen und -

Unternehmen anwendbar macht.
‘ -.ll

z"
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https://de.wikipedia.org/wiki/Return_on_Investment
https://de.wikipedia.org/wiki/Non-Profit-Organisation
https://de.wikipedia.org/wiki/Non-Profit-Organisation
https://de.wikipedia.org/wiki/Non-Profit-Organisation
https://de.wikipedia.org/wiki/Non-Profit-Organisation
https://de.wikipedia.org/wiki/Non-Profit-Organisation

Social Entrepeneurship

Der Begriff Social Entrepreneurship taucht in den letzten Jahren vor allem auch im Kontext von
Grindungen vermehrt auf. Doch was sich genau dahinter versteckt, ist aufgrund der Heterogenitat
des Feldes nicht immer leicht zu verstehen. In einem partizipativen Prozess hat das Social Entre-
preneurship Netzwerk Deutschland eV. 2019 eine Definition erarbeitet, die sich an die Definition
der Europdischen Kommission anlehnt und drei Dimensionen umfasst:

Gesellschaftliche Di i
Primares & ausdrUckliches Ziel, eine

gesellschaftliche Herausforderung (sozial /
okologisch) zu losen

GESELLSCHAFTLICHE SOCIAL . TS VRN WU S YR

DIMENSION ENTREPRENEURSHIP * Unternehmerische Herangehensweise

* Innovation
* Okonomisch nachhaltige Einkommensquellen

. Governance Dimension:
+ Begrenzte Gewinn- / Vermogensverteilung
+ Autonome & unabhangige Organisation
+ Integrative FUhrungskultur (partizipative /
demokratische Entscheidungsprozesse)
GOVERNANCE UNTERNEHMERISCHE + Verankerung der Wirkungsziele
DIMENSION DIMENSION + Rechenschaft & Transparenz

11.09.2024 Marketing firsoziale Leistungen in der-Landwirtschaft  RebeccaKleinheitz

»Das primére Ziel von Social
Entrepreneurship ist die Losung
gesellschaftlicher
Herausforderungen. Dies wird
durch kontinuierliche Nutzung
unternehmerischer Mittel erreicht
und resultiert in neuen und
innovativen Lésungen. Durch
steuernde und kontrollierende
Mechanismen wird sichergestellt,
dass die gesellschaftlichen Ziele
intern und extern gelebt werden."




Probleme unserer Mitmenschen, unserer
Gesellschaft aufgreifen

G

|dee muss zur
Person stimmig sein

Finanzierung: Spezielle Férderung, z.B. Triodos Bank oder GLS-Bank. Der Investmentfonds
Bonventure hat sich ausschliel3lich auf die Finanzierung sozialer und 6kologisch wertvoller
Geschaftsideen spezialisiert.
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Social Entrepreneurship...

...meint eine sozialunternehmerische Tatigkeit, die sich

innovatiy,

pragmatisch und

langfristig

fur einen wesentlichen, positiven Wandel einer Gesellschaft einsetzen will.

Gebiete, auf denen sich ein Social Entrepreneur engagiert, sind zum
Beispiel Bildung, Umweltschutz, Armutsbekampfung oder
Menschenrechte. Der Profitgedanke steht fUr Social Entrepreneurs im
Hintergrund, weshalb viele dieser Unternehmer keine Unternehmen im
klassischen Sinne, sondern Non-Profit-Organisationen leiten.
Entscheidend bei Social Entrepreneurship ist die Qualitat der Social
Innovation, die dabei umgesetzt wurde. (nach Initiator Bill Drayton)

11.09.2024 Marketing fursoziale LeistungeniniderLandwirtschaft  Rebecca Kleinheitz 35



Bandbreite

Social Entrepreneurs

Klassische
gemeinnutzige
Organisationen
Sozial verantwortl. \ Wirtschafts-
Unlemehmen /Untemehmen

~ Quelle: Frischen/ Lawaldt 2008

11.09.2024

Marketing firsoziale Leistungen in der Landwirtschaft

Abb. 1: Die Einordnung von Soclal Entrepreneurship nach Zielsetzung und Organisationsform®

Rebecca Kleinheitz

Soziale Finanzielle
Rendite Rendite

Finanziert Hybndes Eigenes Profitables Profitables Profitables

durch Spenden | Modell: Mix Emkommen Sozialuntemeh | Untemehmen, | Unternehmen,

I philanthro- aus egenam (selbst- men sozial motmviert | (keine soziale

pische Emnkommen erhaltend) (Gewinne (Gewinne Ausrichtung)

Investments und Spenden werden werden an

reinvestiern) Investoren
ausgeschittet)


http://en.wikipedia.org/wiki/All_rights_reserved
http://en.wikipedia.org/wiki/All_rights_reserved

Beratungen fir Grinder

« https://fit-fuer-sozialunternehmen.de/social-
entrepreneurship-gruendungsberatung/

- gruenderszene.de: Grindungsratgeber

» FUr-Grunder.de: Spezialangebote fur Grinder und StartUps

 Grunderkuche.de: Erfolgsrezepte fur Startups und Griunder

- heldenrat.de: Beratung fiUr soziale Bewegungen

» http://www.seakademie.de/beratung-foerderung.aspx:
Beratung und Forderung

- start social.de: Hilfe fUr Helfer vergibt dreimonatige
Beratungsstipendien
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Beispiel : Regionalwert-AG

Ein Netzwerk vom Acker bis auf den Teller
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Verstdandnis von ,,Gewinn" verdndern:

Gewinn setzt sich zusammen aus der monetaren Rendite (der Dividende) und einem sozial-
okologischen Beitrag, wie:

+ Sicherung der Nahrungsmittelqualitat

« Erhaltung einer vielfaltigen Kulturlandschaft

« Erhaltung der Fruchtbarkeit von Boden, Pflanze und Tier
+ Natur- und Umweltschutz

+ Regionale Wertschépfung

+ Schaffungvon Arbeitsplatzen

+ Bereitstellung von sinnstiftender Arbeit

« Erhaltung der biologischen Vielfalt

+ Integration von sozial schwacheren Menschen
+ Regionale Versorgungssicherung

+ Ausbildung von Fachkraften

« Padagogische Initiativen

In einem neuen Verfahren werden neben den wirtschaftlichen auch die sozialen und 6kologischen
Wertschopfungen auf eingelegtes Geld bewertet und jahrlich ausgewiesen.

11.09.2024 Marketing firsoziale Leistungen in der-Landwirtschaft  RebeccaKleinheitz



ra - Unser Kapital ist derzeit zu folgenden Anteilen in der regionalen dkologischen Land-
| Griindung im September 2006 und Regionalwirtschaft investiert:

3.932 Aktien

Grundkapital 1,97 Mio. Euro
485 Aktiondre

11.09.2024 Marketing firsoziale Leistungen in der-Landwirtschaft  RebeccaKleinheitz






Crowdfunding zum Beispiel Eco-Crowd:

 Crowdfunding als Mittel zur Projektfinanzierung ist so simpel wie genial:
Der Projektinitiator legt einen Zielbetrag fest und Menschen, denen das
Projekt gefallt, konnen gegen eine Belohnung (Tauschgut) dabei mithelfen,
diesen Zielbetrag in kleinen Schritten zu finanzieren.

Nur bei erfolgreicher Finanzierung des Projektes erhalt der Projektinitator
sein Geld und die Unterstutzer ihre Tauschguter. Das kann das fertige
Produkt — etwa ein solarbetriebenes Ladegerat — sein, aber auch etwas
ganz anderes, wie eine Einladung zur Er6ffnung des Projektes (z.B. eine
Filmpremiere). Wird der vorher festgelegte Betrag nicht erreicht,
bekommen alle Unterstutzer ihr Geld zuruck.
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http://ecf.crowdengine.com/en/tauschgut

Crowdfunding

« http://www.oneplanetcrowd.com/de

« http://www.fuer-gruender.de/kapital/eigenkapital/crowd-
funding/

« https://socialimpactfinance.startnext.de/

* http://www.viele-schaffen-mehr.de/

» https://www.socialfunders.org/projects/

» http://www.social-business-stiftung.org/stiftungo.html

« https://www.socialfunders.org/about/

« https://www.betterplace.org/de/collect-donations

* http://www.ecocrowd.de/en/explore/projects/
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http://www.oneplanetcrowd.com/de
http://www.fuer-gruender.de/kapital/eigenkapital/crowd-funding/
http://www.fuer-gruender.de/kapital/eigenkapital/crowd-funding/
http://www.fuer-gruender.de/kapital/eigenkapital/crowd-funding/
http://www.fuer-gruender.de/kapital/eigenkapital/crowd-funding/
http://www.fuer-gruender.de/kapital/eigenkapital/crowd-funding/
https://socialimpactfinance.startnext.de/
http://www.viele-schaffen-mehr.de/
http://www.viele-schaffen-mehr.de/
http://www.viele-schaffen-mehr.de/
http://www.viele-schaffen-mehr.de/
http://www.viele-schaffen-mehr.de/
https://www.socialfunders.org/projects/
http://www.social-business-stiftung.org/stiftung0.html
http://www.social-business-stiftung.org/stiftung0.html
http://www.social-business-stiftung.org/stiftung0.html
http://www.social-business-stiftung.org/stiftung0.html
http://www.social-business-stiftung.org/stiftung0.html
https://www.socialfunders.org/about/
https://www.betterplace.org/de/collect-donations
https://www.betterplace.org/de/collect-donations
https://www.betterplace.org/de/collect-donations

Willkommen bei der Gemeinwohl-Okonomie Deutschland!

Die Gemeinwohl-Okonomis (GWOQ) ist ein innovatives, nachhaltiges
Wirtschaftsmodzll mit dem Ziel einer ethischen Wirtschaftskultur. Als
Alternative zum gegenwirtigen Wirtschaftsverstdndnis baut sie auf
den Werten Menschenwiirde, skologische Verantwortung, Solidaritat,
soziale Gerachtigkeit, demokratische Mitbestimmung und

Transparenz auf. T)
HL

; ! GEMEIN
Hinter der Gemeinwchl-Okonomie steht die Uberzeugung, dass die =
dréngenden Herausforderungen unserer Zsit — von der 6KON0 IrEr:: ;Vu::e:a“n::““mdn“
Ressourcenknappheit tiber die Klimakrise, varn Verlust der
ArtenvieHalt bis hin zur gréfer werdenden Kluft zwischen Arm und
Reich — Folgen des Kapitalismus sind und nur ganzheitlich und
systemnisch zu lésen sind. Als nachhaltiges Wirtschaftssystem bistst
die Gemeinwohl-Okonomie sine Altemative mit konkreten Tools.

4.590 1.312 176 44 33

Mitglieder Unternehmen Regionalgruppen Kommunen Lénder
Wie wir unsere Wirtschaft verandern Eine weltweite Bewegung
« Langlebige, nachhaltige Produkte setzen sich durch Ihren Ausgang nahm die Gemeinwohl-Okonomie 2010 in Wien und
+  Mehr Wertschépfung bleibt in der Region gewann von hier aus Anhdngsr*innen in der ganzen Welt. Heute

) . o urnfasst die Bewegung wettweit 11.000 Unterstitzer®innen, rund 4.500

¥ Gute und sinnstiftende Arbeitsplitze werden geschaffen Mitglieder in tiber 170 Regicnalgruppen, tber 1000 bilanzierte
v Das wirtschaftliche Miteinander wird wieder menschlicher Unternehrmen und andere Organisationjen in 35 Landern. Sie alle
v Korkrete Ansitze fiir sinnvolle Umnwelt- und Klimapolitik verbreiten die Vision der Gemeinwohl-Okonomie, setzen sie urn und

entwickeln sie weiter,

11.09.2024 Marketing fUr soziale Leistungen in der Landwirtschaft ~ Rebecca Kleinheitz 44



Gemeinwohlbilanz

» Die Gemeinwohlbilanz ist das ,HerzstUck" der Gemeinwohl-
Okonomie. Sie stellt den Menschen und alle Lebewesen sowie
das Gelingen der Beziehungen zwischen ihnen in den
Mittelpunkt des Wirtschaftens. Sie Ubertragt die heute schon
gultigen Beziehungs- und Verfassungswerte auf den Markt,
indem sie die Wirtschaftsakteurlnnen dafir belohnt, dass sie
sich human, wertschatzend, kooperativ, solidarisch,
okologisch und demokratisch verhalten und organisieren. Sie
macht die Werte der Gesellschaft zu den Werten der
Wirtschaft.
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Uberzeugungstiiter

- Spenden

- Fordervereine
- Stifter*innen
* Privatdarlehen
 Schenkungen

- Voraussetzung: Offentliche Sichtbarkeit bei potentiellen
Geber*innen!
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